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Der Marken-Claim ,living perfor-
mance” wird im Showroom in Coesfeld
visualisiert. Dort knnen die Besucher
den Weg vom Baumstamm zum hoch-

wertigen Parkett genauso verfolgen
wie stylische Laminat-Kreationen.

Parador: Faszination auf breiter Flache

Parador liegt der Erfolg guasi zu FiiBen. Mit Bodenheldgen —
von der Massivholzdiele bis hin zum hochmodernen Vinyl -
ind Wandgestaitungen erzielte das Unternehmen mit Sitz in
Coestfeld 2011 einen Umsatz von 135 Mio. Eure. 73,4 Prozent
tavon werden mit Produkten erwirtschaftet, die nicht dlter
als drei Jahre alt sind. Was die hohe Innovationskraft des
Unternehmens unter Beweis stellt. Die ,,mdhel kultur war
vor Ort und bekam einen Einblick in die Laminatfertigung.
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voll — mit diesen Begriffen las-

sen sich die Parador-Werte auf
den Punkt bringen. Das zur Hiils-
Gruppe gehorende Unternehmen
bereitet exklusivem Einrichten den
Boden. Wobei sich das Sortiment
der Designmarke ldngst nicht
mehr nur auf Massivholzdielen,
Parkett oder Laminat beschrinkt.
Seit der Griindung 1977 wurde
das Produktportfolio kontinuier-
lich verindert und umfasst heute
auch elastische Bodenbeldge
(Vinyl), Wand- und Deckenver-
kleidungen sowie als jiingstes Seg-
ment Terrassendielen und Sicht-
blenden, mit denen Parador auch
den Outdoorbereich erobern will.

Insgesamt 135 Mio. Euro Um-
satz erzielte das westfilische Un-
ternchmen im vergangenen Jahr,
47 Prozent davon im Ausland.
Volkmar Halbe, Vorsitzender der
Geschiftsfiihrung, rechnet aber
nicht nur im Outdoor-Segement

Echt, innovativ und anspruchs-
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mit weiterem Wachstum. Zwar
verfiigen textile Bdden — laut
Halbe — immer noch mit circa 40
Prozent iiber den hochsten Markt-
anteil gegeniiber Laminat (circa
28 Prozent) und Parkett (10 bis 15
Prozent), allerdings mit fallender
Tendenz. SchlieBlich erlaubt mo-
derner Digitaldruck ein Hochst-
maf} an Individualitit und Krea-
tivitdt, sodass der Wettstreit zwi-
schen Teppichbdden und Laminat
in der Gunst der Endverbraucher
deutlich zugenommen hat.

Auch im Objektbereich punktet
Laminat, woran das Unterneh-
men aus Coesfeld mit innovativen
Ideen partizipiert. Nicht zuletzt
durch die Einfiihrung der Kollek-
tion ,,Edition, bei der namhafte
Designer wie Karim Rashid, Jean
Nouvel oder Zaha Hadid Hotels,
Restaurants oder offentlichen Ge-
béuden kunstvolle Boden zu Fii-
Ben legen. Mit , Parador Identity*
sind dem Design keine Grenzen
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mehr  gesetzt. Jedes beliebige
Motiv ldsst sich dank eines inno-
vativen, von Parador entwickelten
Verfahrens fotorealistisch und in
Kunstdruckqualitdt auf dem Bo-
den abbilden: personlicher Finger-
abdruck in 1.200 dpi.

Diese mafgeschneiderte Pro-
duktion konnte die ,,mdbel kultur
zwar nicht in Augenschein neh-
men, dafir aber die Serienferti-
gung. Hier geht es vor allem da-
rum, die Verarbeitungsqualitit auf
zinem konstant hohen Niveau zu
halten. Denn Parador gibt auf seine
Produkte — je nach Kategorie —
zwischen 15 und 25 Jahren Garan-
tie. Wettbewerbsvorteile verschafft
sich das Unternehmen dabei nicht
nur mit eigenen Designs und au-
thentischen Strukturen, sondern
insbesondere in der Kantenverar-
beitung, fiir die zum Teil spezielle
Maschinen entwickelt wurden.
Neben der erfreulichen Entwick-
lung bei Laminaten und dem

Links: Vom Rohlager kommen die HDF-Platten in den
Beschichtungsbereich. Bei 220 Grad Prozesstemperatur
werden Tragermaterial und Papier innerhalb von 25
Sekunden verpresst. Im Kiihligel bauen sich dann
bereits die ersten Temperaturspitzen ab (Foto Mitte).
Doch anschlieBend miissen die Platten zehn Tage
komplett auskiihlen. Erst danach werden sie zu Dielen
geschnitten und die Kanten profiliert (Foto |. auBen).

Trendprodukt Vinyl, ge-
lingt es der Marke ebenso
mit Parkett-Innovationen wei-
teren Boden gut zu machen.
Obwohl der Markt 2011 insge-
samt 3,7 Prozent beim Umsatz
einbiifite. Die Produkte werden
in den Osterreichischen Werken
(Giissing und Frauental) gefer-
tigt. Hierbei spielen die Themen
Nachhaltigkeit“ und ,,Unikat-
charakter ganz wesentliche
Rollen, um weitere Marktan-
teile zu gewinnen.
Positiv stimmt Volk-
mar Halbe dariiber
hinaus die interna-

& Figures

Geschaftsfiihrung: Gertrud Hils,
Volkmar Halbe (Vorsitzender) und
Lubert Winnecken

Standorte: Coesfeld (Firmensitz),
Giissing und Frauental

Gegriindet: 1977
Mitarbeiterzahl: 600

Umsatz 2011:
135 Mio. Euro (konsolidiert)

tional breit angelegte
Vertriebsstruktur, ,,die
vom klassischen Holz-
fachhandel iiber Baumirkte, in-
dustrielle Direktkunden bis hin
zu Internetplattformen reicht, die
zum Beispiel in Skandinavien eine
grofle Bedeutung haben®.

Rita Breer

Positioniert Parador als Premium-
marke fiir Bodenbelage: Volkmar
Halbe, Vorsitzender der Geschafts-
fithrung. Neben den eigenen Pro-
dukten fertigt das Unternehmen
auch die Kollektionen der Lizenz-
marken , Schoner Wohnen* und
»Laura Ashley Home" fiir das
mittlere Segment.

Sortiment: Parkett, Laminat, elasti-
sche Bodenbelage, Massivholzdielen,
Wand-/Decken-Verkleidungen, Terras-
sendielen, Sichtblenden

Weltweiter Vertrieb: in 65 Lander

Exportquote: 47 Prozent

www.parador.de
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